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Qué es The Conversation



Red global120 editores en 4 
idiomas: 

inglés, francés, 
bahasa indonesio y 
español. 

Ediciones en: 

Australia, Reino 
Unido, Estados 
Unidos, África, 
Francia, Canadá, 
Nueva Zelanda, 
Indonesia y España.

Más de 78.000 académicos e 
investigadores de más de 3.000  
universidades y centros de investigación.



Desde 2011:

- 4.200 millones de lecturas 

- 153.412  artículos publicados

- 78.581 autores y autoras

RED



The Conversation ofrece gratuitamente 
artículos divulgativos de gran calidad, escritos 
por especialistas académicos y científicos, 
sobre asuntos contemporáneos, asentados en 
la evidencia científica y aportando soluciones.

Con la colaboración imprescindible de  más de 70 
universidades e instituciones.

«Rigor académico, oficio periodístico» 290 millones
de lecturas en 4 años

7.800  artículos

6.607  autores

32.000 
lecturas de media

TCES



¿Quién puede escribir?

La principal diferencia de The 
Conversation es que nuestros 
autores son exclusivamente 
académicos e investigadores 
de instituciones asociadas que 
escriben sobre su área de 
especialización. 



Qué hacemos y por qué



• Somos una fuente de noticias y análisis 
sin ánimo de lucro, escrita por académicos 
que trabajan con periodistas profesionales. 

• Conocimiento compartido, decisiones 
informadas. Todos los contenidos son de 
libre acceso y pueden ser publicados por 
otros medios de comunicación.

Qué hacemos y por qué



Proceso
Público

Investigadores 
y docentes

Medios

Universidades y 
centros de 

investigación

Periodistas 
editores

Redes sociales

Boletín



Una red global de 20.000 republicadores



Una red global de 20.000 republicadores



Resultados de la 
Universidad de 
Valladolid 

146 artículos de 93 
autores y autoras que 
han obtenido 
3.349.291 lecturas en 
TCES y 200 medios 
republicadores.



Cómo funciona la 
plataforma



The Conversation es una 
herramienta de escritura 
colaborativa. La plataforma es muy 
simple, y no hay necesidad de 
aprender procesos complejos.
   
Cada artículo tiene al menos un 
autor y un editor. El autor puede 
invitar a otros autores a escribir 
introduciendo sus direcciones de 
correo electrónico. 
 
Para poder publicar en The 
Conversation, debe trabajar como 
investigador o profesor en una 
universidad o centro de 
investigación. 

enlace

https://theconversation.com/comer-menos-carne-contra-el-cambio-climatico-una-estrategia-controvertida-y-llena-de-matices-112026


Para crear un perfil, pinche en 
“Regístrese como Autor”, en la parte 
superior derecha de la pantalla:

Después, siga las instrucciones:

Imprescindible un correo vinculado a su institución, 
universidad o centro de investigación.
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 Área del Autor



En su área de trabajo, el autor 
puede ver en tiempo real la 
repercusión de sus artículos 
(lectores, origen de las lecturas, 
medios republicadores, 
menciones en Twitter y 
Facebook). 

Además, puede anotar si el texto 
ha tenido otro tipo de 
repercusiones (por ejemplo, si le 
han llamado de algún medio para 
entrevistas).

Y puede acceder al formulario 
para hacer una propuesta.

Área del autor



 Área de edición



Características de una 
buena propuesta



● Los artículos deben estar relacionados con el área de 
especialización del autor y basados en sus investigaciones o 
en sus conocimientos específicos, y asentados en la evidencia.

● Relacionar sus propuestas con la actualidad siempre ayuda, 
pero también puede proponer artículos sobre 
descubrimientos, investigaciones o avances que ha hecho su 
equipo de investigación, y explicativos. 

● Cuando envíe su propuesta a través de nuestra plataforma, 
llegará automáticamente al editor apropiado. Si la propuesta 
es aceptada, el autor recibirá un enlace a un artículo en blanco, 
y podrá ponerse a escribir directamente en la plataforma.

Características de la propuesta



Buenos puntos de partida:

● Noticias: análisis de la actualidad, o nuevos ángulos de abordaje de noticias actuales o 
antiguas.

● Investigación: exposición de nuevos hallazgos o comentario de  investigaciones de 
otras personas. 

● Atemporal: cuenta una historia interesante o responde a una pregunta interesante. 

● Historias personales, interés humano. 

● Formato de lista: "Cinco cosas que no sabes sobre...", "Diez razones por las que..."

El valor informativo de la experiencia académica



● Trabaje con el personal de comunicación 
de su universidad o instituto para que su 
propuesta sea adecuada.

● Perfeccione su propuesta hablando con 
alguien que no sea de su especialidad. 

Pida ayuda



Diferencias con el 
artículo científico



ARTÍCULO CIENTÍFICO

Texto original, escrito y publicado por 
personal investigador, que describe 
resultados experimentales o teóricos que 
aportan nuevos conocimientos. 

Se elaboran para ser compartidos y 
contrastados con la comunidad científica, y 
una vez validados, se incorporan como 
recurso bibliográfico a disposición de los 
interesados. 

Estructura: Título + resumen + Material y 
métodos + resultados + bibliografía

El resultado es un documento público 
registrado, con rigor científico, estilo de 
redacción transparente, claro, preciso, breve 
y conciso, con  lenguaje y vocabulario 
científico. 



ARTÍCULO PERIODÍSTICO

Un artículo periodístico informativo es una 
información novedosa, rigurosa, veraz, 
sobre algo que ha ocurrido en el pasado 
inmediato y que responde a las preguntas 
qué, quién, cuándo, dónde cómo (a las que 
se puede añadir por qué y para qué).

Está escrito con rigor, estilo de redacción 
transparente, claro, preciso, breve y conciso, 
con  lenguaje y vocabulario asequibles.

Estructura: Titular, entradilla y texto (e 
ilustración). El titular es una aseveración, 
cuyos elementos se desgranan en el texto.

Hay otros tipo de artículo periodístico, como 
la crónica y el reportaje que tienen sus 
singularidades.
 



Y EL ARTÍCULO DIVULGATIVO

El artículo de experto es un texto escrito 
por un especialista, sobre un tema 
relacionado con su área de 
conocimiento, en lenguaje asequible 
para un lector generalista. 

Sus credenciales son relevantes porque 
respaldan con autoridad académica el 
contenido del texto.



Introducción

Materiales, 
métodos y 
resultados

Conclusiones

            Artículo académico              Artículo periodístico

Conclusión principal:
Quién, qué, cuándo, 

dónde y  cómo

Datos relevantes

Background

Escritura académica y escritura periodística

La "pirámide 
invertida" es una de 
las primeras lecciones 
que se enseñan a 
todos los periodistas. 

Tenemos segundos 
para captar la 
atención de los 
editores y lectores, o 
perderla.



Cómo citar ¿Tiramos las referencias bibliográficas a 
la papelera? NO

El artículo tiene dos tipos de lectura:

- Lineal (lo que está en el texto)

- Profunda (lo que hay tras el texto).

En internet, la lectura lineal desplaza las 
notas a pie de página y las referencias 
bibliográficas y las convierte en enlaces. 



¿Tiramos las referencias bibliográficas a 
la papelera? NO

El artículo tiene dos tipos de lectura:

- Lineal (lo que está en el texto)

- Profunda (lo que hay tras el texto).

En internet, la lectura lineal desplaza las 
notas a pie de página y las referencias 
bibliográficas y las convierte en enlaces. 

La lectura profunda es la de quien opta 
por seguir los enlaces para profundizar en 
las evidencias ofrecidas.

Cómo citar



¿Tiramos las referencias bibliográficas a 
la papelera? NO

Qué enlazamos:

- Evidencias (papers, estudios, 
informes, noticias (?).

- Biografías

- Conceptos (enciclopedias, 
diccionarios, wikipedia).

- Referencias bibliográficas (PDFs, ISBN, 
BNE, editorial, Unebook, 
Todostuslibros, Amazon… ).

- Legislación (BOE, Eurolex… ).

- Datos (INE, CIS… ).

Dónde
Quién

Qué (el paper)

Cómo citar



1. Usted hace una propuesta o nosotros nos ponemos 
en contacto con usted.

2. Si se acepta, acordamos un resumen y una 
extensión (normalmente 800 palabras).

3. Escribe y sube el borrador.

4. Su editor edita, busca imágenes adicionales y 
escribe un titular riguroso y atractivo.

5. Se lo devolvemos para que lo revise y lo apruebe.

6. Una vez aprobado, lo publicamos en nuestro sitio.

7. Intentamos que otros medios lo vuelvan a publicar, 
para que llegue al mayor número de personas 
posible.

8.

Ciclo de un artículo en The Conversación



Beneficios de publicar en The Conversation
● Conecta su investigación 

directamente con el público, los 
profesionales y los principales 
responsables de la toma de 
decisiones y extiende su influencia 
más allá del ámbito académico.

● Los editores experimentados ayudan 
a traducir la investigación para que 
conecte con un público general.

● Publicación más rápida que la de las 
revistas: comunique la investigación 
actual sobre temas de actualidad en 
el momento oportuno.

● Los autores pueden utilizar las 
métricas de lectura de The 
Conversation para apoyar las solicitudes 
de financiación, etc. 

● Las habilidades de escritura que se 
adquieren se traducen en la escritura 
en otros foros: los artículos de revistas 
son más claros y las peticiones de 
financiación más convincentes.



La divulgación científica se resume con tres verbos: 

Primero investigar, acumular conocimiento, conocer en detalle el 
campo de trabajo en el que cada uno de nosotros investiga. 

Segundo comunicar, trasladar los resultados de nuestras 
investigaciones a la sociedad de forma entendible, simplificada y 
asequible pero sin perder un ápice de rigor. 

Y tercero divulgar, aprovechar nuestro conocimiento en un campo 
para resumir y hacer partícipe a la sociedad de los avances que hayan 
sido comunicados por otros investigadores de nuestra área y que 
nosotros, gracias a nuestro conocimiento de la misma, podemos 
simplificar y llevar a la sociedad de forma comprensible.

Luís Montoliú
Investigador Científico del CSIC

Departamento de Biología Molecular y Celular

Centro Nacional de Biotecnología (CNB-CSIC)

En resumen



www.theconversation.com/es

twitter.com/Conversation_E
facebook.com/TheConversationEspana

instagram.com/theconversationes

luis.torrente@theconversation.com
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